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LEKCE 4: KOVYHO MEDIALNI RING - 4. DiL: JAK?

Ukol 2

Nize najdete névrh vypracované analyzy instagramového p¥ispévku podle Etvrté kli¢ové otézky JAK? a piislusnych
podotazek.

1. Jak se sdéleni snaZi upoutat pozornost?

Na fotografii Andrea VereSové pézuje s dérkovou kazetou s lahvemi a skleni¢kami. Draze a vyzyvavé oblecens
zndmd modelka se snaZi vyvolat dojem, Ze tequila je luxusni vyrobek, po kterém by méli p¥ijemci sdéleni touZit.
Zéroveri z prispévku ale nenf jasné, Ze se jednd o reklamu - je sice uveden odkaz na instagramové &ty vyrobce a
prodejce tequily, ale chybi jasné oznaceni reklamniho charakteru pfispévku.

2. Jaky je jazyk a vizudlni forma sdéleni? Pro¢?

Text je psan neformalnim jazykem, je v ném pouZita spousta emotikond, které v pFjemci mohou vyvélat pocit
uvolnénosti a vétsi dlivéry v, pFatelsky” formulované sdéleni. Text je doplnén mnoZstvim emotikon a hashtagd,
které text vice pizplisobuji mladsim pFfjemciim. Jsou tak zvy3ovany 3ance, Ze uZivatelé Instagramu uvéfi informa-
ci o Gdajnych 1éivych Geincich tequily. Hashtagy zarover umozfiuji pFispévek lépe dohledat a usnadfiujf tak jeho
Sifeni, aby jej zhlédlo co nejvice lidi.

3. Jaké emoce miiZe sdéleni v pFijemcich vyvolat? Proc?

JelikoZ neni pfisp&vek jednoznacné oznacen jako reklama, mizZe sdéleni v p¥ijemci vyvolat dojem, Ze se jednd o
autentické doporucenf Andrey Vere3ové. Mohou tak snéze uvéFit informaci o lé¢ivych G&incich tequily, které jsou
v rozporu s §4 Zakona &. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy, ktery v bodg e) ¥ikd, Ze ,,Reklama na alkoholické napoje
nesmi tvrdit, Ze alkohol v ndpoji ma léebné viastnosti*.

Ukol 3

Poznite, co propaguji nasledujici reklamni fotky?

1) Parfém (Armani Code, 2) Alkohol (Campari) 3) Obleeni (dZiny Calvin Klein Jeans)
Giorgio Armani)

Na kterém z néasledujicich pFiklad@ neni reklama?
Otazka je chytak, na viech fotografiich je reklama. Jaka?

1. Youtuberka Lucka ze sesterské dvojice A Cup of Style doporuuje konkrétni obleceni a dopliiky. Je
pravdépodobné, Ze zboZi dostala od firmy darem, nebo je za jeho propagaci p¥imo placena.

2. U facebookového postu s ndramkem je napsano ,Sponzorovano* - za jeho propagaci bylo zaplaceno, jedna se
tedy o reklamu.

3. Daniel Craig propaguje ve scéné na obrazku notebook Sony VAIO (jedna se o product placement - viz infobox
nize).

4. Youtuber Jirka Krél propaguje sviij casopis.

5. Z textu instagramového pFispévu od uZivatele bloges_robes, v némz je uvedena znacka a cena tenisek, je zfejmé,
Ze se jedna o reklamu.

6. Biatlonistka Gabriela Koukalova d&la reklamu svym sponzorim; jejich loga jsou na jejim zavodnim dresu.
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Ukol 4

Do fady nepatfi reklama na $ampon Pantene.

Vysvétleni: Ostatni obrazky jsou sexistickou reklamou. VyuZivaji Zenské nebo muzské télo k prodeji produktu, jenz
s nimi nesouvisi. Polonahé lidské télo vyuZivaji jako objekt, ktery mé upoutat pozornost. P¥ima souvislost s propa-
govanymi produkty chybf.

Ukol 5

Poutavy a klamavy titulek, ktery se nds snazi primét, abychom na élanek klikli, ktery slibuje n&co, co neni obsahem
€lénku, jeho? cilem je zvy3it navitévnost strénky, a tim i piijem z on-line reklamy, a ktery Casto pouZivaji bulvarni a
alternativni média, oznaujeme jako click-bait.

Ukol 6
. 0 navstévé Andreje Babise v Bilém domé bylo publikovano mnoho élanka. Ceska televize, Extra.cz (bulvéarni

on-line portal) a Sputniknews (ruské statni zpravodajska agentura) zvolily stejnou fotografii, ale jiné
titulky. Poznate, ktery vy3el na Extra.cz?

=

REC TELA A PENEZ: Nat&Seny Andrej, netrpélivy
Donald! Roli sehralo i tu¢ngjsi konto.

Vysvétleni: CtendFiim Extra.cz byl urcen titulek o
Fedi téla a tucnych kontech. Prvnf titulek je z Ceské
televize, tfeti vydal Sputnik. Stejnou fotku dvou
politikl kazdé médium titulkem tematicky ,zardmo-
valo“ tak, aby zaujalo své typické Etenave.

2. Jaké reklama v CR nesmi byt podle zékona zaméFena na mladsi osoby 18 let?

Na hazardni hry.

Vysvétleni: Uklada ji to zakon o regulaci reklamy. Stejné omezeni plati pro tabakové vyrobky nebo alkohol.

3. Mobilni telefon MT74 prodévany za 6000 KE byl v obchodnim Fetézci Mars zlevnén o 2000 KE. Ktery z

nasledujicich titulkd neni zavadgjici?

Mobil MT74 zlevnén o 33 %.
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shopaholicnicol Moc se vam libil outfit, co
jsem méia na Superstar, tak tady je@ Tu
sukni z @reserved jsem si fakt zamilovala
servedforme #ootd #spinavyboty
#shopaholicnicol #ad

Zobrazit viechny komentiie (26)
petunie.sulcova Krasna fotka @ super
kompozice

yum.yum._slimes Jeeeej, tak to je nadhera [}
@ uz viem ako sa budem obliekat ked
vyrastiem ako tyy® M4 nadherny vkus@
stefileew Ahoj Nikol, kde nakupukes ty krasne
slunecni bryle, co mas na videiich? @jsou
krasne

reni_janik Prosim moc ake su to boty? :

oad N

35 507 To se mi libi

Oznacuje prispévek jako reklamu.

Vysvétleni: Hashtag ,#ad" se pouZivé pro oznacovani reklamy. Je to zkratka z anglického slova ,advertisement
(reklama)*.

5. Co je pro provozovatele webii hlavnim diivodem pro umistovani on-line reklamy na webové stranky?

Za umisténou reklamu ziskavaji penize.

6. Co podle vas znamend oznaceni ,,Sponzorovano* u pFispévku na socidlni siti?

PFispévek je placend reklama.
© Instaguam [SHY REYELIED
Vysvétleni: Oznaenf ,,Sponzorovano* znamend, ze
ol etk fotoote H jde o prispévek, za jehot Sifeni Instagramu nékdo

zaplatil.

oQv H

13 To se mi I
skolakreativni fotografie Krésny pfispévek naseho
lektora Tomas Holub! Jak Tomas tyto fotogra . ¢
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