K1 – Df
Tento týden prověříme, co už víte o křesťanství. Vyplňte si následující test.
https://forms.gle/tpMvK2nc9LKS1SNs9 
A pokračujeme čtvrtým týdnem mediální posilovny. Odkaz naleznete zde a přikládám i výsledky třetího týdne.
https://www.jsns.cz/nove/projekty/medialni-vzdelavani/tmv-2020/cvicebnice/zakladni_trenink_pdf/mqposilovna_zakladni_trenink_lekce_04.pdf 
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MQPOSILOVNA

LEKCE 3: KOVYHO MEDIALNI RING - 3. DiL: KOMU?

Ukol 1

Jakeé jsou podle vés typické cilové skupiny nasledujicich médii?

a/ Stream.cz (mladsi lidé) d/ Casopis Elle (zeny)
b/ Slagr TV (starsi lidé) e/ Sport.cz (muzi)

¢/ €T D (déti)

Ukol 3

Navrh vypracované analyzy facebookového pispévku podle treti kli¢ové otazky KOMU? a pisludnych podotazek
najdete v Listd pro vyucujici. Celd analyza podle viech 5 klicovych otdzek véetné dopliiujicich odkazé je dostup-
né on-line.

9. Toto medidlni sdé&leni je:

poplasna zprava

Vysvétleni: Vyraz poplasna zprava oznacuje Gimysiné Si¥enf I#ivé informace (obvykle varovéni pred
smyslenym nebezpetim) za Gicelem vyvolani paniky. Je definovana Jjako trestny €in, hrozi za ni tedy
prévni postih.

Ukol 4

Algoritmy jsou pouzivany webovymi vyhledavadi ¢i socialnimi sitémi. Nabizeji ndm co nejrelevantngjsi obsah, a
tim nds udr2uji na sitich co nejdéle, coz majiteléim siti zajistuje zisky z reklamy. Zohledfiujf p¥i vybéru zobrazo-
vanych pfispévkii mnoho osobnich dat (napf. lokalitu, sociodemografické charakteristiky, z&jmy, konicky, okruh
pfatel nebo obsahy, na které jsme v minulosti reagovali).

Informaéni bublina je stav, kdy k uZivateli internetu proudi pFedeviim informace, které jsou ve shodg s jeho nézo-
ry, zatimco informace v rozporu s jeho nézory se k nému nedostavaji viibec nebo v mensim mno¥stvi.

Pojem konfirmacni zkresleni znamend, Ze Elovék ma tendence upFednostriovat informace a interpretace, které
podporuji jiz vytvofeny viastni ndzor, a naopak ignorovat nebo podcefiovat informace, které jsou s timto nazorem
Vv rozporu.

Ustéleny, konvencni, zpravidla ziednoduseny postoj nebo nazor, ktery je vztazen na celou skupinu, se nazyvé stere-
otyp.

Poplasna zpréva je Gimysiné Sifeni Izivé informace (obvykle varovani pred smy3lenym nebezpe&im) za icelem
vyvolani paniky. Je definovana jako trestny ¢in, hroz za ni tedy pravni postih.

Plné definice téchto a mnoha dalich slov najdete v RejstFiku pojm.

Ukol 5

NiZe najdete névrh a zdévodnéni vybéru komunikagnich kanald, kterymi se informace o ockovan{ proti chipce
miiZe ke zvolenému zastupci cilové skupiny dostat co nejefektivnéji:

Senior, 71 let, Varnsdorf na severu Cech, technické vzdélani, nyni v diichodu

+ Televize - formou reklamy a/nebo reportéze v hlavnich zpravodajskych pofadech (Udalosti, Televizni noviny).
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Kromé hlavnich televiznich stanic (vefejnoprévnich i soukromych) zvaZit spolupraci i se specifickymi, senior(im
blizkymi (pF. Slégr TV, Barrandov), regiondInimi (pF. TV Polar, ZV Morava, Zak TV) &i ndbozenskymi (pf. TV Noe)
stanicemi. Televize je u seniorii nejsledovanéjsim médiem.

- Rozhlas - napt. Cesky rozhlas, Radio Impuls, Radio Proglas, Radio Beat, Rédio Blanik, Country radio

- Tisk - formou reklamy ¢&i PR &lanku. Umisténi v tisténych novinach (Blesk, Pravo, Mlad4 fronta DNES),
z&jmovém nebo technicky zaméFeném €asopisu (Houby a houbafi, RC Revue, Udglej si sém, Rok na chalupé), v
mistnim regiondlnim zpravodaji, v tigténém televiznim programu a/nebo v souborech k¥fzovek.

- Adresny e-mail nebo facebookova skupina zaméfenda na zdravi. E-mail i Facebook pat¥f mezi nejpouzivangjsf on-
line komunikagni a sociélni sité seniori.

- Adresnd SMS od Ministerstva zdravotnictvi.

- Letékova kampafi umistovand pfimo do schranek.

- Informacni stének v nebo pred mistnim obchodnim centrem, kulturnim domem atp. - distribuce tematickych
upominkovych pfedmétti zdarma
Divka, 14 let, Praha, osmileté gymnazium

- SocidIni sité ~ Instagram, TikTok, YouTube, formou reklamy nebo spoluprace s influencery

* Rozhlas ~ stanice pro mladé, nap¥. Evropa 2, Radio Wave, ale i stanice jako Cesky rozhlas Radiozurnal nebo Ridio
Blanik, ke kterym se dostanou skrz své rodice

- Televize - zvolit jako kanal k cileni nejen na divku, ale i na jeji (pra)rodice
- Casopisy pro divky - formou reklamy, napt. Casopis IN!

- Leték umisté&ny u obvodniho Iékare

- Plakdt umistény na nasténce ve skole

* Informacni stanek umist&ny v obchodnim centru - distribuce tematickych upominkovych predméti zdarma

Ukol 6

1. Jakeé pfispévky podle vaeho nézoru vidi ugivatelé Facebooku na svém uétu?

PFispévky systematicky vybrané Facebookem na zakladé toho, jak se na Facebooku chovali v minulosti.

2. Predstavte si, Ze zaddvate celd tFida ve stejny cas do stejného internetového vyhledavae (napt. Googlu) na
svych mobilech stejny hledany vyraz. Ve vyhledavati se vim zobrazi jak vysledky samotného vyhledavéni,
tak reklamni sdéleni. Které z nasledujicich moznosti podle vaseho nazoru nastane?

Réizni spoluZaci vidi riizné vysledky a réiznou reklamu.

3. MdzZete napsat na Facebook vymyslenou zprévu, Ze skupina osmdesati arabskych miadikd Gtodi v
Pardubicich na diichodce s nozem v ruce?

Ano, ale mliZete byt obvinén z trestného &inu , iveni poplasné zpravy“.

Vysvétleni: Svoboda projevu mé své hranice, které Jsou vymezeny zakony. Plat to pro pFispévky na socidlnich
sitich. :

n jsns.cz





